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DISCURSO, LEITURA CRITICA E ENSINO DA PUBLICIDADE

CARMO, Alex Sandro de Araujo.
RESUMO

Uma preocupacdo que ndo se cala nas discussdes sobre ensino e aprendizagem é relativa a questéo:
as midias possuem ou ndo uma funcéo pedagdgica que pode auxiliar didaticamente o professor em
sala de aula? Por intermédio desta problemaética, e por entender também que a midia pode/deve ser
vista como um texto aberto a diferentes leituras (hegemonicas, negociadas e de oposicdo), este
trabalho procura fazer um levantamento, ainda que minimo, sobre algumas concepcdes de leitura
que podem auxiliar a pratica pedagdgica no ensino superior de cursos de Publicidade e Propaganda,
tendo em vista a promocdo de um ambiente de aprendizagem capaz de criar possibilidades de
transformacéo critica dos corpos docente e discente.

PALAVRAS-CHAVE: Discurso, Leitura Critica, Educagdo, Publicidade.

1. INTRODUCAO

Na sociedade contemporanea ha, de certo modo, uma pluralidade de meios de comunicagéao
que se colocam a leitura. Entre novas demandas de/por interpretacdes figuram espacos diversos de
leitura e de préaticas pedagdgicas que procuram qualificar/transformar o aluno em um leitor critico
capacitado a perceber e julgar intencionalidades daqueles que falam.

Na perspectiva das praticas pedagdgicas transformadoras (e transgressivas), visualiza-se que
0 ensino da escrita e da leitura deve colocar o uso da lingua como pratica social. Neste sentido,
estudar linguagem €, quase sempre, estudar as praticas culturais, os valores e as ideologias que
interpelam os sujeitos. Como aponta Rojo (2006), no ensino é preciso considerar as praticas sociais
que se materializam através de textos (verbais e ndo verbais) que circulam pela sociedade. Em
complementacdo, Fabricio (2006), aponta que no ensino de lingua é preciso reconhecer que a
linguagem é uma prética social que se materializa em préticas discursivas atravessadas ideoldgica e
politicamente.

Um segundo apontamento diz respeito a qualidade do ensino da lingua portuguesa,
principalmente nos niveis Fundamental e Médio que tem figurado em diversas discussoes,

principalmente, quando se trata de falar do fracasso escolar e da falta de dominio na escrita e na
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leitura. De modo contiguo, também se visualiza uma série de problemas relacionados a estes temas

no ensino superior. Mazelas de um ensino fundamental e medio deficitario? Indiferente deste
pensamento, e de suas reais condi¢cdes de producdo, pelo menos para 0s propositos deste estudo,
verifica-se a necessidade de se pensar em estratégias que atendam, e que permitam para este aluno
que ai estd em um curso universitario, ainda que minimamente, algumas expectativas sobre uma
escrita e leitura mais competente e proficiente.

Um terceiro apontamento: dada a abrangéncia, a variedade de cursos e a complexidade do
ensino de lingua portuguesa no ensino superior, opta-se por um recorte que procurara tecer algumas
reflexBes a respeito de contetdos curriculares de cursos de Comunicagdo Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda acerca da questdo da leitura. Esta estratégia se alicercada em alguns
preceitos tedrico-metodoldgicos da LA e da Andlise de Discurso de linha francesa (doravante, AD),
e busca problematizar a natureza dos conteddos sobre o ensino da leitura em alguns componentes

curriculares de cursos de Publicidade e Propaganda.

2. CONTEUDOS CURRICULARES DA PUBLICIDADE

O ensino da publicidade, longe dos aspectos multiplos de tecnicidade, ndo pode ser estanque
e imanente. Dados os avancos das tecnologias e das malhas midiaticas, e pelo fato desta area ser
marcada por inovacOes e transformacGes constantes (como é o caso também de outros cursos
universitarios), os conteudos curriculares precisam se ajustar as demandas que vao surgindo devido,
principalmente, aos modos de producdo vigentes.

Nesta linha, as Diretrizes Curriculares para a area de Comunicacdo Social e suas
Habilitacbes homologadas pelo parecer CNE/CES 492/2001, estabelecem, enquanto curriculo
minimo, quatro linhas de conteludos basicos para as habilitacbes e duas linhas de contetdos
especificos para Publicidade e Propaganda, a saber: Conteudos basicos: i) conhecimentos tedrico-
conceituais; ii) conhecimentos analiticos e informativos sobre a atualidade; iii) conhecimentos de
linguagens técnicas e tecnologias midiaticas; iv) conhecimentos éticos-politicos. Conteldos
Especificos da Publicidade e Propaganda: i) reflexdes e praticas no campo geral da Comunicacéo;
ii) reflexdes e préaticas da Publicidade e Propaganda.

Segundo o parecer CNE/CES 492/2001, as Diretrizes Curriculares da Area da Comunicag&o

e suas habilitacbes foram elaboradas para atender dois objetivos fundamentais: o primeiro,
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“flexibilizar a estruturagdo dos cursos, tanto para atender a variedades de circunstancias
geogréficas, politico-sociais e académicas, como para ajustar-se ao dinamismo da &rea, e para
viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas inovadoras e eficientes”; o outro, “estabelecer
orientagdes para a obtencao de padrao de qualidade na formagdo oferecida”.

Fica evidente, pelo menos no papel, que se figura como preocupacdes centrais o dinamismo
e a necessidade de proposicdo de préticas pedagOgicas que possam atender as inovacles
tecnoldgicas e conceituais da area. Apos uma década e meia da publicacdo deste parecer, pode-se
dizer que estes objetivos, ainda que validos, dada a generalidade de suas proposi¢des, ndo refletem
sobre a problemética da formacdo critica do aluno de Publicidade. Ainda que ndo apareca
marcadamente nos objetivos das diretrizes curriculares a questdo do ensino critico se faz presente
em alguns conteudos curriculares de cursos de Publicidade. Em geral, e sem a intencdo de gerar
afirmacgdes contundentes, as abordagens de ensino criticas ficam basicamente alocadas nos
contetidos bésicos, principalmente, nos topicos relativos aos conhecimentos analiticos e
informativos sobre a atualidade e aos conhecimentos de linguagens técnicas e tecnologias
midiaticas.

A questdo da leitura também figura nesta mesma area de contetdos e topicos. No entanto,
nem sempre que se fala de leitura nos conteudos curriculares de cursos de Publicidade existe uma
relacdo clara e objetiva com abordagens para formacéo critica do aluno, embora ndo se descarte a
hipdtese de que ha sim ensino critico na/da Publicidade. Por isso, vislumbra-se, pelo viés da
criticidade e da ndo criticidade no ensino, uma oportunidade de se problematizar a questdo de
contetdos tedricos relativos a leitura (critica) no curriculo universitéario da Publicidade.

Para dar prosseguimento, e para ilustrar de modo hipotético, como se procura construir a
problematizacdo do estudo, lanca-se abaixo um quadro com informacgdes de contetdos que dizem

respeito a leitura na grade curricular de cinco cursos de Publicidade.
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Quadro 1 — Contetidos Curriculares sobre Leitura?
Curso 1 | Leitura e producdo de textos técnico-cientificos. Usos e formas de textos
técnico-cientificos: resumo, resenha, projetos, artigos cientificos. Eficacia e
defeitos dos textos técnico-cientificos (coesdo, coeréncia e adequacdo a
norma-padrao).
Curso 2 | Leitura: concepgdes, fungdes, processo. A produgdo da leitura. Leitura e
interpretacdo. A relacdo leitura e escrita. Concepcles de texto e produgéo
textual. Observagdo de elementos textuais e de mecanismos de textualizagdo
no oral, no impresso e no espaco digital. Aspectos argumentativos do texto.
Producdo de textos: resumos, sinteses, resenhas, relatérios e ensaios.
Curso3 | A dimensdo da linguagem escrita e suas caracteristicas. Géneros do
discurso. Construgdo de significados. Estudo dos processos e estratégias de
leitura e organizacgdo textual responsaveis pela producéo dos sentidos.
Curso 4 | Leitura e producdo de texto. RelagBes de significagdo e construgéo de
sentido. Os géneros textuais e a interagdo entre autor, texto e leitor. A
textualidade e suas relagBes com o processo de construcdo discursiva.
Curso5 | Nogbes de texto. Texto verbal e ndo-verbal. Linguagem, lingua e fala.
Denotacdo e Conotagdo. Fungdes de Linguagem. Figuras de Linguagem.
Leitura: as possibilidades de leitura. Texto: géneros. Palavras-chave. Ideias-
chave. Paragrafo. Estrutura simples e mista, paragrafo-chave, formas de
construgdo, articulacdo. Coeréncia. Processo de expansdo das palavras-
chave. Coesdo. Recursos de coesdo. Paralelismos. Elementos conectivos.
Resumo. Sintese. Oralidade: técnicas de expressdo oral. Desenvolvimento de
competéncias e habilidades disposicao para ouvir, falar e redigir.

Fonte: elaboragdo propria.

Por meio deste quadro, pode-se observar algumas ocorréncias que denunciam o(s)
possivel(is) efeitos de sentido relativos ao uso do termo leitura. Fica evidente que a expressao
leitura estd intimamente ligada a questdo da textualidade. Veja, embora o enunciado leitura e
producdo de textos ocorra literalmente apenas nos contetdos curriculares de dois cursos (1 e 4),
nota-se que em todos os cursos do quadro ha elementos que permitem relacionar a questdo da
leitura a producdo textual, principalmente, no sentido de evidenciar que esta leitura e producdo de
texto devem estar condicionadas por mecanismos que possam garantir a construgdo de estruturas
linguisticas adequadas a situagdo comunicativa de textos.

No curso 1, fala-se de “coesdo, coeréncia e a adequag¢do a norma-padrdo” para indicar
elementos que permitem a construcdo eficiente de um texto (neste caso, texto técnico); no curso 2,

com a expressdo “observacdo de elementos textuais e de mecanismos de textualiza¢do”, pode-se

2 Esta amostragem, embora ndo siga uma técnica amostral metodologicamente definida, faz-se pertinente e cabivel por
permitir o desenvolvimento hipotético da discussao sobre a problematizacdo de uma proposta de leitura critica na linha
do ensino superior da Publicidade.
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salientar que se trata, ainda que ndo se tenha acesso ao conteldo programético da disciplina, de
elementos que participam da construgédo textual; o enunciado: “Estudo dos processos e estratégias
de leitura e organizacdo textual responsaveis pela producdo dos sentidos”, no caso do curso 3,
também denuncia certa preocupagdo com 0s mecanismos gque permitem o desenvolvimento coeso e
coerente do texto; o curso 4 relaciona textualidade & processos discursivos, no entanto, ndo se pode
afirmar que se trate de uma passagem do texto ao discurso, isto é, uma passagem da textualidade
para as condi¢Oes de producdo discursiva. Nesta linha, pode-se atentar para a possibilidade de se
referir ao termo discurso como sinénimo de situacdo comunicativa. Fato que, de certo modo,
permite a inferéncia de se tratar de elementos textuais derivados da coesao e da coeréncia; no curso
5, com o aparecimento dos vocabulos “coesdo e coeréncia”, fica evidente o alinhamento para o
ensino da textualidade.

Outros tépicos também denunciam, de certa maneira, a reducdo da leitura apenas no sentido
de compreensdo do funcionamento de mecanismos linguisticos, entretanto para os objetivos deste
estudo, dada esta andlise minima, pode-se depreender que um quesito buscado quando se fala de
leitura, pelo menos a partir do quadro apresentado, é relativo a existéncia de mecanismos
linguisticos que permitem a construcdo e a articulacdo entre diferentes partes do texto (coesao) e
que, por isso, podem manter uma relacdo logica e significativa entre as ideias elencadas e

distribuidas pela textualidade.

3. ALGUMAS OBSERVACOES SOBRE O ENSINO DA LEITURA

Uma preocupagdo norteadora que estimula as reflexdes sobre leitura no ensino superior da
Publicidade toma o texto publicitario como ferramenta de ensino da lingua portuguesa. Nesta
perspectiva, Sella, Roman e Busse (2009, p. 22) apontam que o ensino de linguas desprovido de
“toda reflexdo sobre a real fun¢do dos elementos linguisticos pode levar o aluno a entender que o
funcionamento da lingua padrdo estd envolto em regras que geralmente nao se sustentam”. Em
outras palavras, o ensino de alguns mecanismos linguisticos ndo favorece a ampla ou clara
compreensdo dos significados e/ou sentidos veiculados por expressdes linguageiras ensinadas em
sala de aula para explicar os funcionamentos da lingua em relag&o, principalmente, & Semantica.

Cabe ao professor da disciplina propor, no ensino da lingua, encaminhamentos e

metodologias que facilitem o entendimento e a compreensao do aluno em relagéo as regras do jogo
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linguistico, haja vista que as nogdes tradicionais ndo sdo muito claras (SELLA, ROMAN, BUSSE,

2009). A essa luz, e no intuito de proporcionar outras possibilidades de ensino, pretende-se
demonstrar como que a posicdo tedrico-metodoldgica da AD pode ser utilizada como meio de
aprendizagem e clareamento a respeito do ensino da leitura critica em cursos universitarios da area
da Publicidade.

A principio, destaca-se que, para a AD, o sentido de palavras e/ou expressdes nao € fixo, ou
seja, nao ¢ literal, isto €, ndo existe “em si mesmo” como parte constituinte e imutavel de palavras e
expressGes. Desta forma, acredita-se que o professor possa dirigir seus esforcos em promover
interpretacdes e analises linguisticas que reflitam certo cuidado com tragos, nem sempre percebidos,
como as posicBes argumentativas e ideoldgicas presentes em todo texto/discurso (SELLA e
CORBARI, 2009). Nesta linha, verifica-se a pertinéncia em se pensar em uma posicdo pedagogica
critica de ensino da leitura. A esse respeito, Pennycook (2006) propde o desenvolvimento de uma
posicdo critica problematizadora e transgressiva de ensino ao imbricar alguns conceitos da LA a
Anadlise Critica do Discurso (ACD). Embora a AD se distancie epistemologicamente da ACD, a
proposta de teoria transgressiva de Pennycook (2006, p. 74) permite ao desenvolvimento deste
estudo pensar em modos de “[...] transgredir, tanto politica como teoricamente, os limites do
pensamento e acdo tradicionais”.

Nos estudos referentes a linguagem, dentre as muitas areas do conhecimento cientifico,
sempre ha, na busca da compreensdo de efeitos de sentido de uma frase/oracdo, ou mais
precisamente, do enunciado, a procura por elementos extralinguisticos que completem as lacunas
deixadas no nivel do intradiscurso pela composicdo frasica. A linguagem sempre joga com 0s
elementos constitutivos dos efeitos de sentido, que sdo, ora explicitos, ora implicitos. Ha muitos
conceitos para estes elementos: doxa, lastro cultural, “apoio coral”, memdria discursiva,
interdiscurso, etc.; cada um com suas nuances proprias (referentes ao arcabouco teoérico da area de
conhecimento de que provém) e com uma caracteristica em comum (corresponder ao que nédo foi
dito/escrito, porém, compreendido ou utilizado como conhecimento anterior).

Por isso, procura-se trabalhar com a AD justamente por entender que o efeito de sentido néo
pode ser prévio ao discurso. Nesta linha, a proposta metodoldgica de leitura critica para o ensino da
Publicidade pode ganhar corpo frente a teoria transgressiva. Tomado de empréstimo como avalista

para esta posi¢do, Pennycook (2006, p. 78) aponta que as “[...] compreensdes do papel do discurso

6 8° Simposio de Sustentabilidade e Contemporaneidade — 2021
ISSN 2318-0633



NIVE
(DN

<
~— o
EAG

A 8RS0

na constituicdo do sujeito, do sujeito como multiplo e conflitante, da necessidade de reflexividade

na producdo do conhecimento estdo [...] comegando a emergir na LA”.

4. O PERCURSO TRANSGRESSOR PARA A LEITURA (CRITICA): A TEORIA DO
DISCURSO

Como sustentar um sujeito/leitor critico e proficiente frente ao ensino de leitura na Publicidade?
Neste sentido, apresentar-se-d0 duas questes que permitem pensar esta questdo. Por meio da primeira,
relativa ao deslocamento da funcdo para o funcionamento, procura-se demonstrar que a publicidade deve
ser entendida e estudada a partir de seu funcionamento enquanto pratica discursiva e ndo por meio de suas
funcdes publicitérias. Realiza-se, aqui, 0 mesmo tipo de deslocamento realizado por Pécheux (1993
[1969]) em relagdo ao par saussuriano Lingua/Fala, que coloca o estudo dos processos discursivos a luz
de seu funcionamento e de suas condi¢Ges de producao.

A outra questdo, relativa as estruturas sintaticas (superficiais e profundas) da teoria
chomskyana, que demonstram uma criatividade ndo-subjetiva no uso da lingua, permitiu a Pécheux
(1993 [1969]) pensar os processos discursivos em termos de estruturas discursivas analisaveis de
superficie e em estruturas profundas que determinam o que pode e deve ser dito (por exemplo: FD,
Interdiscurso, Discurso-transverso, Pré-construido).

A partir destas duas questdes, pode-se apontar que os efeitos de sentido néo se processam no
sujeito. Pécheux (2009, p. 145), ao criticar a forma-sujeito do idealismo, diz que, “sob a evidéncia
de que ‘eu sou realmente eu’ (com meu nome, minha familia, meus amigos, minhas lembrangas,
minhas ‘idéias’, minhas intencdes e meus compromissos), ha o processo de interpelagdo-
identificacdao que produz o sujeito”.

Dito de outro modo: o sujeito é constituido por dois fatores fundamentais, isto €, ele é
formado pelo esquecimento e pela identificacdo com uma FD dada que se revela no interdiscurso e
que produz o assujeitamento por meio do recurso ao ja-dito. Portanto, o dizer do sujeito, e no caso
em estudo, o sujeito/leitor ¢ “invadido/atravessado” por outros dizeres. No entanto, esses Outros
dizeres se encontram apagados/esquecidos para e/ou pelo sujeito. Para Pécheux e Fuchs (1993
[1975], p. 169), todo enunciado, para ser dotado de “sentido”, precisa necessariamente pertencer a
uma FD, e ¢ “este fato [...] que se acha recalcado para o (ou pelo?) sujeito e recoberto para este
ualtimo, pela ilusdo de estar na fonte do sentido, sob a forma da retomada pelo sujeito de um sentido

universal preexistente”.
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5. O PERCURSO PARA A LEITURA (CRITICA) NA PUBLICIDADE: AS CONDICOES
DE PRODUCAO DO DISCURSO

Dado o fato de a proposta deste texto estar embasada por uma orientagdo discursiva, busca-
se, ndo apenas revisitar estudos que procuram compreender a funcdo da linguagem a partir da
natureza antropoldgica e cultural de estruturas textuais, mas, antes de tudo, averiguar 0S
condicionantes da ordem simbdlica atuante na sociedade para se verificar os efeitos de sentido e as
estruturas de significacdo das relacdes ideologicas de poder e dominacdo que se acham apagadas e
esquecidas.

A essa luz, parte-se de um quadro conceitual, elaborado por Pécheux (1993 [1969]), que
procura explicar a natureza das representacdes imaginarias materializadas no discurso e que
demonstra que todo processo de percepcao e de leitura € atravessado por algo que ja havia sido dito
anteriormente. Ao dispor sobre certas caracteristicas de elementos dominantes das representacdes
imaginérias, este autor ratifica que seria preciso averiguar a ligacéo entre relagdes de forca, sempre
exteriores a situacdo do discurso, e as relacdes de sentido (enquanto efeitos) que se revelam na
situacdo do discurso.

Pécheux (1993 [1969], p. 78 — italicos do autor), a respeito das condi¢des de producdo do

discurso, aponta que:

[...] os fendmenos linguisticos de dimensdo superior & frase podem efetivamente ser
concebidos como funcionamento mas com a condi¢cdo de acrescentar imediatamente que
este funcionamento néo é integralmente lingdistico, no sentido atual desse termo e que ndo
podemos defini-lo sendo em referéncia ao mecanismo de colocacgéo dos protagonistas e do

objeto de discurso, mecanismo que chamamos “condi¢des de produgdo” do discurso.
Depreende-se, assim, que as condi¢des de producao do discurso devem ser concebidas como
um funcionamento ndo integralmente linguistico, mas como um processo discursivo onde se
encontram em jogo os protagonistas do discurso (lugares e posi¢cdes discursivas) e 0 objeto do
discurso (o referente, isto é, o contexto verbal e ndo-verbal da situacdo discursiva). Ademais,
Pécheux (1993 [1969], p. 79 — italicos do autor) evidencia que “[...] ¢ impossivel analisar um
discurso como um texto, isto é, como uma sequéncia linguistica fechada sobre si mesma, mas que é
necessario referi-lo ao conjunto de discursos possiveis a partir de um estado definido das condigdes

de producao”.
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Pécheux (1993 [1969], p. 77), ao falar que um discurso é sempre proferido a partir de
determinadas condi¢des de producdo, indica que o processo discursivo “[...] ndo tem, de direito,
inicio: o discurso se conjuga sempre sobre um discurso previo, ao qual ele atribui o papel de
matéria-prima”. Com efeito, dada a necessidade de descrever em uma perspectiva discursiva essa
matéria-prima e as clivagens atuantes entre os modos do falar e do interpretar, Pécheux (2012
[1973], p. 214) sente a necessidade de introduzir o conceito de discurso para dar conta de atender
certas restricfes da linguagem que extrapolavam as ordens da fonética, da morfologia e da sintaxe.

Veja, Pécheux (2009 [1975]), ao entender que a lingua é o lugar de materializacdo da
ideologia (e que a Linguistica era constantemente solicitada para fora de seus dominios,
principalmente, no caso do sentido), propde abrir campos de questdes a Linguistica em relacdo a
uma articulacdo com a ciéncia das formacdes sociais. Na verdade, a lingua para este estudioso era
vista como base comum de processos discursivos diferenciados. Neste sentido, Pécheux (2009
[1975], p. 81 — italicos do autor) destaca que, por meio da oposicdo “base linguistica” € “processo
discursivo”, todo “[...] sistema lingiiistico, enquanto conjunto de estruturas fonologicas,
morfoldgicas e sintaticas, é dotado de uma autonomia relativa que submete a leis internas, as quais
constituem, precisamente, o objeto da Lingiiistica”.

Em complementacdo, Pécheux (2009 [1975], p. 82) aponta que sobre este conjunto de
estruturas relativamente autdbnomas se desenvolvem os processos discursivos. Assim, 0 termo
discurso designa basicamente o fato de sempre ser preciso levar em consideracdo fatores externos a
lingua para se poder interpretar aquilo que é dito. O conceito de discurso coloca em jogo, de um
lado, a lingua, que pode ser estudada pela Linguistica, de outro lado, o campo social, que pode ser
estudado pelo viés da historia e da ideologia. Nesta perspectiva, Possenti (1990, p. 48) assevera que:

[...] a diferenca entre analisar lingua e analisar discurso é incluir ou ndo as condigdes de

(331

producdo na analise. Descrever um evento como “p”, onde “p” ¢ uma sentenca, ¢ descrever
lingua; descrever um evento como “x disse que p”, onde “x” é um locutor socialmente
definido e ocupando uma certa posi¢do na sociedade e “p” é uma sentenga, € analisar o
discurso.

No entanto, cabe ainda a observacéo, ao se analisar o discurso, ndo se pode compreender 0S
processos discursivos “[...] enquanto expressdao de um puro pensamento, de uma pura atividade
cognitiva etc., que utilizaria ‘acidentalmente’ os sistemas lingiiisticos”. Pécheux (2009 [1975]), por

meio do termo processo discursivo, evidencia que a discursividade ndo pode ser comparada a nogao
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de fala (parole), justamente por ndo se tratar de um uso individual, haja vista que todo discurso,
enquanto processo discursivo, € sempre pronunciado a partir de condigdes de producdo dadas. Em
outras palavras, todo processo discursivo é sempre pronunciado e sustentado por posicdes e lugares
sobredeterminados por uma ou outra estrutura social.

Neste sentido, Pécheux (2012 [1973], p. 214) conceitua discurso como:

[...] sequéncia linguistica de dimensdo varidvel, geralmente superior a frase, referida as
condicOes que determinam a producdo dessa sequéncia em relagdo a outros discursos, sendo
essas condi¢des propriedades ligadas ao lugar daquele que fala e aquele que o discurso visa,
isto é, aquele a quem se dirige forma ou informalmente, e ao que é visado através do
discurso.

Verifica-se, por meio desta citacdo, que as condi¢es de producdo de um discurso sao
relativas ao conjunto de descri¢des de propriedades do destinador (“o lugar daquele que fala”), do
destinatario (“aquele que o discurso visa’) e do referente (“ao que é visado através do discurso”).
Nesta perspectiva, observa-se que para se compreender o termo discurso, enquanto processo
discursivo, e com condicOes de producdo dadas, torna-se prudente examinar algumas propriedades
dos lugares sustentados pelas representacdes imaginarias dos sujeitos envolvidos em situacdes
discursivas.

Desta forma, vé-se a impossibilidade de se pensar, pelo menos no caso deste estudo, o
conceito de leitura dissociado do conceito de formagfes imaginarias que permite compreender as
posicdes e os lugares ocupados pelos protagonistas do discurso.

Antes de se erigir um quadro conceitual acerca do conceito de formacGes imaginarias,
aventa-se a inevitabilidade de se discutir a distingdo da natureza de dois termos colocados acima:
posicdo e lugar. A producdo de um discurso é determinada por lugares sustentados por um
destinador (A) e por um destinatario (B) em relacdo a um referente (R). Pode-se afirmar que lugar,
nas vias de ser um espaco homogéneo e previsto para ser ocupado na estrutura social, sustenta
diferentes posi¢Ges. No tocante, Pécheux (2012 [1973]) conceitua estes termos, por meio de uma
ilustracdo a respeito do discurso dos médicos na Franca sobre tratamentos publicos e particulares,
exemplificando que expressdes como “médico hospitalar” e “médico de medicina particular” S&0
posicoes diferentes que podem ser tomadas a partir de um mesmo lugar social, a saber, o lugar de

médico.
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Devido ao fato de as condi¢bes de producdo de um discurso corresponder sempre a

determinado lugar social e suas posi¢des no interior de uma formacéo social dada, e por ser todo
discurso conjugado sobre as bases de discursos anteriores, verifica-se a importancia de se iniciar a
discusséo sobre formacGes imaginarias pelo viés da apresentacdo do conceito de antecipacao.

Para Pécheux (1993 [1969], p. 77) esta implicado que “[...] o orador experimente de certa
maneira o lugar do ouvinte a partir de seu proprio lugar de orador”. Em linhas gerais, e de acordo
com o autor, a capacidade do orador de prever, de antecipar o lugar do ouvinte na situacao
discursiva estd marcada na composicao de todo discurso. Nas palavras dele (1993 [1969], p. 77 —
italicos do autor), “[...] Esta antecipagdo do que 0 outro vai pensar parece constitutiva de qualquer
discurso”.

Entende-se que estes jogos de antecipacdo sdo préprios das condicGes de producdo de
qualquer discurso. Neste sentido, ndo se pode sustentar o fato de a mensagem (na mesma linha, a
mensagem publicitaria) ser vista como simples transmissdo de informag&o. Pécheux (1993 [1969],
p. 82 — itdlicos do autor), ao preferir o termo discurso, a partir da critica desenvolvida sobre o
‘esquema mecanico informacional’ da comunicagdo, mostra que “[...] ndo se trata necessariamente
de uma transmissao de informacao entre A e B, mas, de modo mais geral, de um ‘efeito de sentidos’
entre os pontos A e B”. Nesta perspectiva, este pesquisador enuncia os diferentes elementos
estruturais que compoem as formagdes imaginarias que fixam os lugares em que A e B “[...] se
atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que eles fazem de seu proprio lugar e do lugar do
outro”.

Desta forma, ao mostrar que A e B designam representacdes imaginarias (regras de
projecdo), Pécheux (1993 [1969], p. 82 — italicos do autor) assinala que “[...] existem nos
mecanismos de qualquer formacdo social regras de projecdo, que estabelecem as relagdes entre as
situacOes (objetivamente definiveis) e as posi¢des (representagdes dessas situa¢des)”. A essa luz,
observa-se que todo processo discursivo esta submetido a existéncia de formagdes imaginarias que
se encontram em jogo nos processos discursivos. Deste modo, Pécheux (1993 [1969], p. 83) propde
um quadro conceitual com a designacdo de algumas expressdes representativas das formacdes

imaginérias relativas as condi¢des de producdo do discurso.
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Quadro 2 — Quadro referente as Formacdes Imaginarias

Expresséo Questao implicita cuja ‘resposta’
que Significacdo da expressao subentende a formacao imaginaria
designa a correspondente
formacéo
imaginaria
IA(A) Imagem do “lugar de A para o sujeito “Quem sou eu para lhe falar assim?”’

colocado em A”
IA(B) Imagem do “lugar de B para o sujeito “Quem ¢ ele para que eu lhe fale assim?”’
colocado em A”

1s(B) Imagem do “lugar de B para o sujeito “Quem sou eu para que ele me fale assim?”’
colocado em B”
18(A) Imagem do “lugar de A para o sujeito “Quem é ele para que me fale assim?”

colocado em B”
Fonte: adaptado de Pécheux (1993 [1969], p. 83).

Em sequéncia, Pécheux (1993 [1969]) traz a cena a questdo do referente enquanto elemento
também pertencente as condicdes de producgdo do discurso. Nesta linha, outras duas expressdes sdo

postas, a saber:

Quadro 3 — Quadro referente a questdo do Referente

Expresséo Questao implicita cuja ‘resposta’
que Significacéo da expressdo subentende a formacao imaginaria
designa a correspondente
formacéo
imaginaria
Ia(R) Ponto de vista de A sobre R “De que lhe falo assim?”
Is(R) Ponto de vista de B sobre R “De que ele me fala assim?”

Fonte: adaptado de Pécheux (1993 [1969], p. 84).

Notadamente, por meio das expressdes relativas aos lugares e ao referente, enquanto
instancias das representacGes imaginarias, Pécheux (1993 [1969], p. 84 — italicos do autor) ainda
indica “[...] que todo processo discursivo supunha, por parte do emissor, uma antecipacdo das
representacdes do receptor, sobre a qual se funda a estratégia do discurso”. Em relagdo as
estratégias do discurso, cabe mencionar também que as antecipacgdes de A sobre B e de B sobre A
devem ser sempre pensadas como que atravessadas/constituidas por aquilo que j& havia sido dito
antes. Assim, as antecipacdes na perspectiva do lugar de A sdo designadas pelas expressdes
Ia(18(A)), 1a(Is(B)) e 1a(Ie(R)) — relativas as representacfes dos lugares de (A), de (B) e de (R) para

0 sujeito colocado em B; e as antecipagdes a partir do lugar de B pelas expressdes Ig(l1a(A)),
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Ie(Ia(B)) € Ie(Ia(R)) — respectivas aos lugares de (A), de (B) e de (R) para o sujeito colocado em A.

Sob esse viés, Pécheux (1993 [1969], p. 84 —italicos do autor) ainda tece a observacao:

Por oposicdo a tese “fenomenologica” que colocaria a apreensdo perceptiva do referente,
do outro e de si mesmo como condi¢do pré-discursiva do discurso, supomos que a
percepgdo é sempre atravessada pelo “ja ouvido” e o “ja dito”, através dos quais se constitui
a substancia das formagdes imaginarias enunciadas.

Sobre esse atravessamento constitutivo do “ja ouvido” e do “ja dito”, Pécheux (1993 [1969],
p. 86) ainda aponta que os elementos (as designacdes dos lugares de A e B) que constituem um ou
outro estado dado das condi¢des de produgao “[...] ndo sdo simplesmente justapostos mas mantém
entre si relacdes suscetiveis de variar segundo a natureza dos elementos colocados em jogo”. A
principio, verifica-se que em um estado dado das condicdes de producdo os lugares de A e B, e suas
respectivas designac6es, ndo desenvolvem um funcionamento igualitario, com a mesma eficécia.
Disto deve ser percebido que € o elemento dominante que tem a capacidade de “[...] determinar a
natureza, o valor e o lugar dos outros termos”.

Acredita-se, justamente pelo fato de que todo discurso designa formag6es imaginarias, que
as percepcOes e as possibilidades de leituras sdo sempre atravessadas pela sobredeterminacédo
ideoldgica constituinte de todo processo discursivo. Nesta perspectiva, propde-se a elaboracédo de
uma posicdo pedagdgica transgressora que ofereca uma formacdo critica e politica, ndo apenas
sobre a natureza das funcfes de mecanismos linguisticos, como é o caso da coesdo e da coeréncia
na construcdo e na articulacdo entre diferentes partes do texto, mas o desenvolvimento de uma
pratica de ensino pautada no entendimento dos lugares e posicdes (e suas respectivas representacoes

imaginarias) que podem ser ocupados pelos protagonistas do discurso.
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